Packaging »



Packaging

Es el recipiente o envoltura que contiene
productos de manera temporal principalmente
para agrupar unidades de un producto pensando
en su manipulacién, transporte y almacenaje:
tiene como uno de sus objetivos primarios atraer
la atencion de los clientes.

La presentacion de un producto es fundamental, tanto,
gue puede determinar que el producto sea un éexito... o
un fracaso.



envase / etiguetado / embalaje secundario / terciario




Envase

Es la envoltura que — C— —
protege, sostiene y
conserva la mercancia;
esta en contacto directo
con el producto, puede
ser rigido como cajas,
potellas, frascos,
nlisters, o flexible como
polsas, sachets vy
sobres.




embalaje secundario

Agrupan los envases de productos para facilitar
su manipulacion y transporte en superficies
comerciales. Suelen ser cajas de diversos
materiales, envoltorios de plastico...
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embalaje terciario

Embalaje terciario: es el que esta destinado a
soportar grandes cantidades de embalajes
secundarios, a fin de que estos no se danen o
deterioren en el proceso de transporte y
almacenamiento entre la fabrica y el
consumidor final. e .




Etiqueta

La etiqueta es quien Iidentifica al producto, es la
encargada de proyectar la imagen tanto del producto
como del fabricante de este.

Con un mismo envase o0 packaging la etiqueta es el
elemento diferenciador.

Se fabrican en gran cantidad de materiales: PVC para
fajas retractiles, foil de aluminio, laminados, tela, etc.
Ademas de las etiquetas adheridas al producto, se puede
marcar directamente en el envase por serigrafia,
tampografia, grabado en vidrio, transferencia en caliente,
moldeado en el envase, etc.



CARACTERISTICAS
Acidez (%) = 0,4
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Producto Cooperativo

envasado por:
OLIVAR DESEGURA 5,C.A,,

Cira. Cardoba-Valencia, s/n

PUENTE DF CENAY ACEITE DE OLIVA
{laén) ESPANA

por .S, N° 16.02531/) V I R( ; E N

Tiu_i. :ue"nc:iu:'m_ al consumidor: con tenidn
{+34) 953 435 400

Aceite de Oliva Virgen obtenido I
MEIOR directamente de aceitunas y solo mediante

ALIMENTARIA

ESPANOLA procedimientos mecanicos

PRODUCCION BCOLGGICA
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Conservar en lugar fresco y oscuro del fin de y lote: ver botella




Olvidate de los consultorios dentales. Una manera sencilla de blanquear tus dientes es usando
Whiteing Gel ULTRA*WHITE de facil aplicacion y en la comodidad de fu casa.
No darfa el esmalte dental. En dos semanas observaras resultados.
Modo de empleo: Después de realizar la limpieza habitual de sus dientes, aplique una pelicula de Whitening
Gel ULTRA"WHITE sobre los mismos, uno por uno y entre elios, usando movimientos verticales e introduciendo
la brocha en el tubo cuando sea necesario. No enjuagar ni comer alimentos durante los 20 minutos
siguientes después de la aplicacion, Aplicar 2 veces al dia durante dos semanas.

Ie aw:!aanmnar [a blancura natural de tus dientes
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Advertencia: Manténgalo fuera del al‘:can::e de log nif jerrao, en un lugar fresco, seco y alegjado del calor. No
utilice ni ingiera mas cantidad de la necesana du i_ Jon. Este producto puede causar sensibilidad dental y
no debe aplicarse a personas con enfermedades en & 88, gingivitis, frenos, braquets, directamente a protesis
dentales o a personas alérgicas a cualquiera de sus e entes. No es recomendable para nifios menores de 12
afios ni mujeres embarazadas. Para mayor informacién consulte a su médico.
Ingrediente Activo: Perdxido de Carbamida 18%

Otros Ingredientes: Agua Desmineralizada, Glicerina, Alcohol Etilico, Tnetenolamina,

Carbomero, Sabor, Benzoato de Sodio, Acido Fosforico.
Hecho en Maxico por; Ui Whilte S.A de CV

Lote No: Calie Sn.Pablo Mz 937 LL1._Col Pedregal de Sta. Ursula
Caducidad: Del. Coyoacan.C P.04600 México,D.F
Reg. No:0431C2004SSA ultrawhite.com.mx
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Energia
Fabricante
Modelo

Mas eficiente

Menos eficiente

Consume de energia kWh/ciclo
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Funciones packaging

 Proteccion eficaz durante el transporte de
grandes cantidades.

« Marketing: El packaging y etiguetado pueden
ser usados por las marcas para seducir a los
clientes potenciales y que terminen comprando
el producto.

 Informacion sobre seguridad y manejo del
mismo packaging y del producto final.



A tener en cuenta...

Imagen de la compaiiia.

Aspectos comerciales de la empresa: publico al que
va dirigido, canales de distribucion, antecedentes en
la comercializacion de productos similares, etc.

Aspectos relacionados con la distribucion: tipo de
almacenamiento, transporte utilizado, etc.

Aspectos legales. Informacion que debe aparecer,
toxicidad en materiales de envasado, etc...



Materiales: Vidrio

-Es extraordinariamente resistente, pero no soporta el
Impacto.

-Es reutilizable y reciclable en un alto porcentaje.
-Puede obtenerse en diversos colores y formas.

-El vidrio se puede imprimir con pigmentos que le dan a
éste una coloracidon determinada (impide paso UV);
otros motivos son aplicados por inmersion, rociadas o
serigrafia. Otra opcion seria su etiquetado.




~ Etiquetado plastico
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Etiquetado papel
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Materiales: Carton y papel

- El papel es un conglomerado de fibras de celulosa
dispuestas irregularmente, pero fuertemente adheridas
entre si, en una superficie plana.

- Pese a que en ciertos usos ha sido desplazado por el
plastico, hoy en dia esta en auge ante la preocupacion por
el medio ambiente.

- Las principales propiedades del papel utilizado para
packaging son: resistencia a la rotura, al alargamiento, al
plegado, friccion y al agua. Ademas debe ser apto para la
Impresion, impermeable a las grasas y resistente a la luz.









Tetrabrick (tetrapack)

e 1 capa de aluminio,

e 1 capa de papel Kraft (procedente de celulosa
virgen),

e 3 capas de plastico polietileno.




Materiales: Metal

Principales propiedades: resistencia, estabilidad térmica,
hermeticidad, calidad magnética, integridad quimica.

La mayoria de los envases son lacados e impresos antes de darles
forma, pero muchos todavia necesitan imprimirse cuando ya estan
conformados en redondo.

En ciertos casos aun subsiste el viejo método de marcar los envases
con una etiqueta de papel a su alrededor. La impresion sobre papel
es mas facil y barata que sobre metal, pero el proceso introduce el
paso extra de la envoltura en el proceso de fabricacion.




Materiales: Plastico

 El plastico es el material mas moderno, en
comparacion con el papel, los metales y el vidrio.

 Uno de los plasticos mas comunmente usados es el
Tereftalato de polietileno (PET).

e Tienen grandes
ventajas tales como
ligereza, versatilidad
de formas, facilidad
de impresion, buena
Inercia quimicas y
resistencia mecanica
adecuada.




Diseno Grafico

e Etiquetas.
 Planimetria o desarrollo plano.

Sangradag i \
S e M — —
D= = W= [ \
Marcas | f |
, . | TRl U Py T L
de limite - | / |
R S B e ]
' i
Pestana
oe\







sieBs Fg
& i

PREMIUM

EGGS

_ ENENARES ds TTYES
FREA A B BLANSTR




SHIDLAS

SSELRET POSTTRDLRN

SUDETIS lowyribe

| Papagrds F Crgeial B P Woded e | el
o Pemweps § Vela b P sereusia
ey B Folei v

LOW1001




























PORTIONIERUNGSE- . oo
VORSCHLAGE

' '

-

/\ i
E LI E
\ ?‘i 1 Ji;
RN
T
SN
THEI;:-Fu.r._Tmnhrz:-E i ,; i
KASE 1/
3

STIFTE

CHill . PESTO . TRUMFEL o I ek 42
INKL. ANSPITIER (Y TN PR

i

o

I

-

wars Lo g oo g Poennedp
T g e

P P
L Mo il mrim W ® Pt R 2001 W g
i e e ) O perh
e g o

:






	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37

